










Sensibilización
y diagnóstico 

¿Hay algún animal, flor, planta, árbol u otro elemento/objeto
que asocie a la ciudad de Paraná?

Imagen de la ciudad de Paraná - Marzo 2021

Análisis de la situación actual

Río Paraná
Parque Urquiza

Lapacho
Ceibo
Mate

Jacarandá
Patito Sirirí
Costanera

Árboles
Yaguareté

Paisaje
Fiesta de disfraces

Túnel subfluvial
Hornero

Peces/Pesca
Barrancas

Flores
Naturaleza

Sauce
Rosas

Surubí
Otros

No sabe

16,2
9,3
8,5
7,2
6,3
3,8
3,5
2,7
1,7
1,7
1,0
0,8
0,8
0,7
0,7
0,5
0,5
0,5
0,5
0,5
0,3
7,2
25,3



¿Con qué característica asocia más a Paraná?
Paraná es...

Otra 5%

No sabe 10%

Una ciudad productiva 5%

Una ciudad deportiva 10%

Una ciudad universitaria 12%

Una ciudad capital 28%

Una ciudad turística 30%

Imagen de la ciudad de Paraná - Marzo 2021

Análisis de la situación actualSensibilización
y diagnóstico 



Jornada sobre marca ciudad con especialistas

Reuniones y grupos de enfoque

Sensibilización
y diagnóstico 

“La marca de una ciudad es un programa
de largo aliento para comunicar, promover
y respaldar en los diferentes públicos, los valores,
los productos y las oportunidades que brinda”
Jornada sobre marca ciudad con especialista
19 de noviembre de 2020

Raúl Belluccia
Consultor internacional en Branding | Docente 

11 encuentros
presenciales
y virtuales

Académicos | Ambientales
Empresarios | Comercial | Turismo
Tecnología | Profesionales
(Arquitectos, Ingenieros Civiles)



Atributos que identifican a Paraná

Nube de palabras

Sensibilización
y diagnóstico 

RíoRío
VerdesTúnel

Pescador

Pescador

Pescador

Costa

Costa
Costa

Costa

Costa

PaisajePaisaje

Paisaje

Paisaje

Paisaje

Paisaje

Paisaje

Cordialidad
Arroyos

Arroyos

Relieve
Barranca

Río

Río

Costa
Plazas

Arroyos

Arroyos

Arroyos

Atardeceres

Atardeceres

Deporte

Relieve

Relieve

Relieve

Relieve

Barrios

Barrios

Barrios

Barrios

Barrios

Barrios
Plazas

Plazas

Cordialidad

Barranca

Barranca

Arroyos

Arroyos

Arroyos

Deporte

Deporte

Deporte

Deporte

Historia

Barranca

Barranca
Arte y cultura

Arte y cultura

Arte y cultura Puerto Sánchez

Puerto Sánchez

Puerto Sánchez

Puerto Sánchez

Puerto Sánchez

Pescador

Pescador

Pescador

Verdes

Barrios
RelieveHistoria

Historia

Historia

Vistas

Vistas

Verdes

Verdes

Túnel

Túnel

Túnel

Túnel

Historia

Historia

Historia

Deporte

Deporte

Deporte
Plazas

Plazas

Costa

Parque Urquiza

Parque Urquiza

Parque Urquiza

Vistas
Vistas

Vistas

Vistas

Vistas

Vistas

Atardeceres

Atardeceres

Arquitectura

Arquitectura

Relieve

Relieve

Relieve

Arquitectura

Cordialidad

Cordialidad

Cordialidad

Arquitectura
Parque Urquiza

Parque Urquiza



Construir la esencia de la marca

Características positivas de nuestra ciudad
Recursos naturales y paisajísticos:
Río, barranca, arroyos, costa, atardeceres, vegetación, humedales, vistas, etc.
Paisaje diseñado y/o intervenido por el hombre
Historia política
Patrimonio arquitectónico y cultural
Escala (ciudad chica)
Seguridad
Estilo de vida
Cercanía con Buenos Aires y Región Centro (ubicación)
Costumbres
Cultura
Cordialidad de los habitantes
Túnel subfluvial
Pescador
Cultura de la costa
Confluencia de migrantes del interior de Entre Ríos

Agua
Reflejo
Fluir
Calles arboladas con flores
Mate
Pescado

Definición de
la identidad

La esencia de la marca se construye a partir de la identificación de 
los atributos óptimos de identidad o los valores; en relación a las 
expectativas y valores de los públicos o audiencias de interés

Pescador
Pájaros
Vista desde Santa Fe
Marrón
Verde

Elementos, imágenes y colores que se asocian
a nuestra ciudad



•  Narrativa y visión 
compartida de la ciudad

•  Plan estratégico
de marca ciudad

•  Diseño de la 
marca visual

?

?

?

¿

¿

Construcción
de la marca

Construcción de la marca



Construcción
de la marca

Construcción de la marca

•  Concurso en dos etapas

Concurso de antecedentes en diseño de identidad corporativa
y curriculum de diseñadores gráficos.

Se presentaron 50 diseñadores y diseñadoras de la ciudad de Paraná.

Resultaron seleccionados para presentar bocetos de marca ciudad,
tres profesionales:

1.  María Eugenia Bona
2. Bruno Peresutti
3. Ignacio Girard

Etapa 1



Construcción
de la marca

Construcción de la marca

La semana del 26 de julio, presentaron las propuestas,
que están siendo evaluadas por un jurado de notables:

Del trabajo de los jurados resultará la identificación
visual de la marca Paraná

Raúl Belluccia

Soledad Fontana

Norberto Chaves

Andrea Zoff

Maria Candela Caudana



Construcción
de la marca

Plan Estratégico
de la Marca Ciudad

Las organizaciones que componen el Consejo Asesor
de Marca ciudad elevaron propuestas de desarrollo
para la ciudad de Paraná.

Fueron presentadas una gran cantidad de ideas
en las diversas dimensiones: urbana, social, ambiental,
productiva, turística, cultural, etc.

Los referentes municipales dentro del Consejo Asesor,
están trabajando sobre esas propuestas, especialmente
en aquellas que concentran el mayor nivel de consenso,
para transformarlas en políticas públicas que expresen
una visión compartida de la Paraná que queremos.



Construcción
de la marca

Programa de
implementación
de marca ciudad

Desde las distintas áreas se está trabajando en generar
programas de acción para la implementación
y sostenimiento de la marca Paraná.


