














Analisis de la situacion actual
Imagen de la ciudad de Parana - Marzo 2021

¢Hay algun animal, flor, planta, arbol u otro elemento/objeto
que asocie a la ciudad de Parana?

Rio Parana
Parque Urquiza
Lapacho

Ceibo

Mate
Jacaranda
Patito Siriri
Costanera
Arboles
Yaguareté
Paisaje

Fiesta de disfraces
Tunel subfluvial
Hornero
Peces/Pesca
Barrancas
Flores
Naturaleza
Sauce

Rosas

Surubi

Otros

No sabe
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Analisis de la situacion actual
Imagen de la ciudad de Parana - Marzo 2021

¢Con qué caracteristica asocia mas a Parana?
Parana es...

. Una ciudad turistica 30%
. Una ciudad capital 28%

. Una ciudad universitaria 12%

. Una ciudad deportiva 10%

. Una ciudad productiva 5%
. No sabe 10%

. Otra 5%




Jornada sobre marca ciudad con especialistas

Raul Belluccia
Consultor internacional en Branding | Docente

“La marca de una ciudad es un programa
de largo aliento para comunicar, promover

y respaldar en los diferentes publicos, los valores,
los productos y las oportunidades que brinda”

Jornada sobre marca ciudad con especialista
19 de noviembre de 2020

Reuniones y grupos de enfoque

encuentros Académicos | Ambientales

- Empresarios | Comercial | Turismo
pre_senCIaIeS Tecnologia | Profesionales
y Vi rtu aIeS (Arquitectos, Ingenieros Civiles)



Atributos que identifican a Parana

Nube de palabras

Barrios

Verdes Costa Pescador Arroyos ViStas
Barranca Puerto Sanchez Parque Urquiza

Parque Urquiza VIStas Tdnel Arroyos Plazas
T Cordisligad Atardeceres "©'95, Falsa)e

Arquitectura Barranca Vistas

o Deporte

i Relieve
Parque U(rqurléa Costa : i
AtardeDcpertesCOSta Ba rrlos Barranca HIStorla

: Pescador: i
VI Sta S Deporte - Deporte Historia y Arroyos
vistas T UNel Verdes
p|azaS R' Barrios
Atardeceres I O Deporte
Relieve Cordialidad
Arquitectura ArroyOS
De porte Puerto Sadnchez
Historia Costa
Tunel Paisaje
Arroyos Barrios

Pescador

Verdes Costa Paisaje ® Plazas

[ J
Arte y cultura Plazasp a I S aJ eAéée(ljieve
roBarranCas s sona s

Puerto Sanchez Arquitectura Vistas Barrios.
Pescador Arroyos BarrancaParque Urquiza

H Ve . . Arquitectura
Parque Urquiza pF;eils'g}’ee Rio Cordialidad [?eqporte
Historia Barrios pelieyeroves Vistas Tunel Historia

Paisaje Puerto Sanchez



La esencia de la marca se construye a partir de la identificaciéon de
los atributos 6ptimos de identidad o los valores; en relacién a las
expectativas y valores de los publicos o audiencias de interés

Construir la esencia de la marca

Caracteristicas positivas de nuestra ciudad

Recursos naturales y paisajisticos:

Rio, barranca, arroyos, costa, atardeceres, vegetacion, humedales, vistas, etc.
Paisaje disefiado y/o intervenido por el hombre
Historia politica

Patrimonio arquitecténico y cultural

Escala (ciudad chica)

Seguridad

Estilo de vida

Cercania con Buenos Aires y Regién Centro (ubicacion)
Costumbres

Cultura

Cordialidad de los habitantes

Tunel subfluvial

Pescador

Cultura de la costa

Confluencia de migrantes del interior de Entre Rios

Elementos, imagenes y colores que se asocian
a nuestra ciudad

Agua Pescador

Reflejo Pajaros

Fluir Vista desde Santa Fe
Calles arboladas con flores Marrén

Mate Verde

Pescado




Construccion de la marca

- Narrativa y visidon
compartida de la ciudad

- Plan estratégico
de marca ciudad

- Diseno de la
marca visual




Construccion de la marca

- Concurso en dos etapas

Etapal

Concurso de antecedentes en disefio de identidad corporativa

y curriculum de disenadores graficos.

Se presentaron 50 disenadores y disefadoras de la ciudad de Parana.

Resultaron seleccionados para presentar bocetos de marca ciudad,
tres profesionales:

1. Maria Eugenia Bona
2. Bruno Peresutti
3. Ignacio Girard



Construccion de la marca

La semana del 26 de julio, presentaron las propuestas,
gue estan siendo evaluadas por un jurado de notables:

Raul Belluccia

Soledad Fontana

Norberto Chaves

Andrea Zoff

v ’.}

Maria Candela Caudana

Del trabajo de los jurados resultara la identificacion
visual de la marca Parana




Plan Estratégico
de la Marca Ciudad

Las organizaciones que componen el Consejo Asesor
de Marca ciudad elevaron propuestas de desarrollo
para la ciudad de Parana.

Fueron presentadas una gran cantidad de ideas
en las diversas dimensiones: urbana, social, ambiental,
productiva, turistica, cultural, etc.

Los referentes municipales dentro del Consejo Asesor,
estan trabajando sobre esas propuestas, especialmente
en aquellas que concentran el mayor nivel de consenso,
para transformarlas en politicas publicas que expresen
una vision compartida de la Parana que queremos.




Programa de
implementacion
de marca ciudad

Desde las distintas areas se esta trabajando en generar
programas de accion para la implementacion
y sostenimiento de la marca Parana.



